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ean- Mlche Monnier

RE, ON FAIT DES VINS PLUS HUMAINS

ENVALDEL

L'cenclogue angevin Jean-Michel
Monnier propase dans les pages
suhentes un camet oe degustation,
mettent en lumiere une centaine de
vins de Loie. Pour en arriver 13, |
en ateste environ CM&UE‘ cents. H
I recommencera l'exercics pour
chague nouveau NUMaro de « Ving
de Lore Magazine ». Rencontre
avec un cenclogue entierement
centré sur le vignoble ligérien.

Textes Claude SAULAIS — Photo Coralie PILARD

Quels sont les mots qui vous viennent
immédiatement quand vous évoquez

le vignoble du Val de Loire

<« Aurhenricité, diversité, plaisir 2 des prix raisonnables.
Les vins que Ion fait ici metcent en valeur le terroir par
un savoir faire. Et croyez-moi, on ne retrouve pas cela
partout. Prenez le bordelais par exemple. On v fait des
vins beaucoup plus tape-a-lceil. Li-bas, ce sont des grosses
machines financi¢res et industrielles qui sont4 louvrage.
Ici, nous sommes sur un vignoble de niche. Le méme c¢-
page sur des terroirs différents va exprimer des vins tora-
lement différents. Les vignerons de la vallée de la Loire
sont des artisans qui possédent chacun leur maniére de
faire, Sur cette terre, il y a autant de vins que de vignerens.
Ce qui permet aux consommareurs d obtenir une palette
pn[icuﬁérmwnt riche. Ils pourront se faire plaisir avec
un rosé de Loire ou un cabernet d'Anjou qui sont des
vins simpfcs et directs, mais ils POULTONT AUSSL Lrouver
des necrars comme le savenniéres, le chinon ou le sau-
mur-champigny qui sont vraiment |'expression d'un ter-
roir. Au total, cela donne des vins plus humains, qui ne
sont Pas ﬁi.i[s SCuiCmC.nt PO'L]I Iépondrc Aux mgmccﬁ dC
Rohert Parker. C'est une différence fondamentale ».

Quelle place occupe le vignoble du Val de Loire
parmi les vignobles francais ?

<« Le Val de Loire est le troisieme vignoble d'appellations
d'origine contrélée en volume. En surface, c'est le qua-
trieme derriere le bordelais, la vallée du Rhéne et le Lan-
guedoc-Roussillon. Mais ce sont les vins de Loire que
I‘Ci’l scrt 1(: Plus souvent daﬂs les restaurants €n ancc‘.
Grice justement  cetre grande diversité, ecd un excellent
rapport qualité/prix ».

Quels sont les atouts et les handicaps des vins de
Loire ?

<« La palerte rout d'abord. En Val de Loire nous propo-
sons quasiment tous les types de vins. Il ne nous manque
qu'un vin doux naturel, type banyuls pour que cette pa-
letee soit vraiment compléte. Autre atout, la diversité de
l'offre. Comme ¢n Bourgogne, les clients vont obliga-
toirement trouver en Val de Loire le vin qui leur plait.
En raison bien str de la multiplicité des appellations. Le
climat est un autre atout. Il offre presque tous les ans de
jolis millésimes. La proximiré de Paris aussi plaide en

notre faveur. Elle facilite naturellement les ventes.

Le principal handicap est cerrainement le manque de vi-
sibilité a lexport. La diversité qui est par ailleurs un atout
peut aussi devenir un handicap. Il n'y a pas d"appellation
régionale en Val de Loire. Il 0’y a pas d'appellation «
Loire » en dehors du Rosé de Loire et du Crémant de
Loire, vins qui sont produits sur deux départements seu-
lement, le Maine-ct-Loire et 'Indre-ct-Loire ».

Seriez-vous favorable & la création

d’une appellation « Loire » ?

<« Oui j'y suis favorable. Cela permettrait sans doute de
décrocher de gros marchés i I'export. Il faut quand méme
constater que les grands chiteaux bordelais tirent tous
les autres. Il faut s’en inspirer. Mais c'est trés compliqué.
L'appellation « Loire » devrait couvrir 'ensemble du
vignoble. Il fauduait partir de Nantes pour aboutir a San-
cerre. L'idéal serait d'avoir une organisation pyramidale
: une appellation régionale, sur laquelle vient s'empiler
une appellation communale puis les premiers crus et les
grands crus. Comme cela se fait en Bourgogne. L'identicé
<« Loire » pourrait aussi se faire autour d’'un rosé. Tous
les vignobles ligériens possédent des cépages gamay, grol-
leau, pinot noir ou cabernet franc. Cela aurait au moins
P'avantage de répondre efficacement au marché. On ne
peut pas 1gn0rcr cetre réalicé quand on sait que 29 % des
rosés consommés dans le monde sont francais, et que ce

marché est toujours en expansion ».

Que pensez-vous du négoce en Val de Loire ?

« Clest trés simple : quand le négoce est for, le vignoble
est fort. C'est un discours que je tiens avjourd’hui mais
que je ne tenais pas il y a dix ans. Il nous faut un négoce
fort qui joue le jeu des vins de Loire, Actuellement il
n'cst pas suffisamment fort. $i un négociant gagne de
Targent avec une appellation « Loire » qui se vend bien,
tour le monde gagnera de l'argent ».

Comment voyez-vous I'avenir du vignoble

du Val de Loire ?

<« Il faur que les viriculteurs soient encore plus fiers de
leurs produits. 11 serait souhairable qu'ils investissent
dans la présentation de leurs vins et dans ['ocnotoursime.
1l faudra aussi qu'en méme temps que le négoce tire Jes
vins de Loire vers le haut, les viticulteurs développent la
vente directe. chhniqucmcm, la Loire fait partie des




régions viticoles francaises qui ont fait le plus de progrés.
Une impulsion qualitarive a été donnée il y 2 une tren-
raine d'années. Une trés grande marche a éeé moneée
dans les années quatre-vingt-dix. Il reste 3 faire de gros
efforts en matiére commerciale et oenotouristique. Cela
passe trés certainement par des regroupements de pro-
ducteurs, par zone ou appellation, mais surtout par une
réelle volonté politique et stratégique de Lz profession et
de ses représentants ».

1989 : obrient son diplome national d'eenologue 4 luniversité de
Montpellier.

1991 : cenologue conseil auprés de 15 vignerons ligériens, un ven-
dangeoir et une coopérative.

1996 : maitre de conférences associé 2 luniversité ' Angers (Erudes
supérieures de tourisme d’Angers et d'hérellerie.

2009 : devient expert prés de fa Cour d'Appel d'Aingers.

Publications (éditions Silo#) : Anjou-saumur, portraits cenolo-
giques (1994), « Les vins, mets et alcools des Pays de la Loire (1995);
« Lart de la dégustation » (1996}, « La dégustation, un arc de
vivre en Loire » (2003).

En vente sur le site : http://bouti que.ouestfrance.fr/balades-en-vins-de-loire,fr,4, HS11-
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