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forcément. Au viticulteur ou négo-
ciant & faire parler son vin d'une
autre maniére. Uaudace modérée
de PAnjou-Saumur s'appuie par
P'identité ligérienne du vignoble et
un pourcentage majoritaire (30 %)
des  Appellations  d'Origine
Controlée.

L'interprofession des vins de
Loite a publié « Inviation dans le
vignoble de Loire », un guide gra
tuit disponible dans les offices de
tourisme. L'ouvrage
300 domaines viticoles dont 99
caves en Anjou. Les viticulteurs
s'engagent sur un acces facilité au

répertorie
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Claire Duchéne, responsable marke-
ting de l'interprofession des AOC
Interloire, rappelle : « La vigne est
une culture pérenne. Toute évolu-
tion prend du temps, surtout avec
I'encadrement cahiers des
charges AOC. De plus, le vignoble
Anjou-Saumur n'a pas une capacité
'investissement énorme, mais s'ins-
crit dans la dynamique d'Interloire. »
Elle insiste : « La Loire est un

des

lieu daccueil, l'ouverture

horaires fixes dans un lieu am:
nagé, l'offre d dégustation
commentée et pédagogique, des
ventes possibles a lunité... Une
carte détaillée propose un itiné
raire de Blois & Nantes. Ainsi,
Savenniéres, le chateau des Vaul:

vignoble respectueux de lui-méme.
Les mutations ne sont pas spectacu-
laires, elles participent d'un travail
de fond : lutte raisonnée, ¢tude des
paysages, traitement des effluents
viticoles... Ces mutations cependant
cottent. Le viticulteur tente de déga-
ger une marge supplémentaire pour
éponger le surcotit du développe-
ment durable et les investissements
marketing trés encadrés par la loi

programme ses « Fétes » du
1% avril au 30 octobre. Pour chacu-
ne des saisons, il propose des
manifestations, randonnées,
visites, musique... avec dégustation
et (parfois) déjeuners ou diners.

www.vinsdeloire.fr

Evin qui pose un véritable probleme
d'identité. Le vin n’est plus un pro-
duit de premiére nécessité et on le
boit différemment, d'ott le souhait
de vins moins riches ».

wiww.maineetloire.cci.
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Le vignoble Anjou-Saumur affiche
ses origines, de la Loire & la Pierre
Bise locale. « A Interloire, nous
réfléchissons aux échelles natio-
nales et internationales. Le bassin
viticole est le territoire de référence
pour exister, de la le choix de la
dimension du fleuve Loire » En
dépit de 'abandon du terme Val de
Loire, le vignoble continue & s'iden-
tifier & un territoire touristique, le
paysage classé au patrimoine mon-
dial de I'Unesco. « La campagne
20082010 d'Interloire est signée
visuellement  par le  fleuve.
Loenotourisme avec une charte et
un nouveau guide « de Blois &
Nantes » est I'un de nos champs
'intervention. » Pour la directrice

« Les caractéristiques premiéres de
nos vins ne correspondent pas
toutes aux gotts étrangers. » Sur un
débouché  majeur comme la
Grande-Bretagne, la commission
technique et communication
d'Interloire participe, avec des
consultants  cenologues  anglo-
saxons, 4 adapter ses vins rouges.
Des initiatives privées débouchent.
Leenologue angevin, Jean-Michel
Monnier, rappelle que « la force de
notre région viticole est d'offrir plu-
sieurs types de vins (rouge, rosé,
bulle) sur un méme cépage en
‘appuyant sur le savoirfaire des vini-
ficateurs. » Ainsi, a-til créé pour le
domaine des Trottiéres (Thouarcé)
une cuvée de rosé tres original. Ce

marketing, «Interloire
entend affirmer qu'il
existe de grands vins
s oy In
senter avec des
accroches neuves ».

Hormis les AOC, il
existe des dyna-
miques réelles sur les
vins de marque misant
sur le cépage, un signe de
reconnaissance pour le consom-
mateur  hors de I'Hexagone.
Alliance Loire (SaintCyren-Bourg)
a lancé une gamme de lieux-dits,
tel ce Saumur blanc les Pouches,
qui récolte des distincrions a
Iétranger.

rosé tendre est simplement baprisé
« Cabernet d'Anjou 9 3

« Dans sa composition, nous avons
volontairement limité le degré d'al-
cool acquis 4 9,5 % vol, mais pas le
potentiel (14.5 naturel). De ce fait,
la douceur naturelle du vin est
proche de celle d'un Coteaux du
Layon... mais avec des aromes de
fruits rouges frais : une vraie gour-
mandise. Ce vin correspond 2 une
approche plus facile pour de nou-
veau consommaeurs : un public
européen et en méme temps pour
une cible chinoise. Nous répon-
dons également & l'attente des
Francais soucieux de la santé
publique ou... des contréles dal-
coolémie ».
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